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I – Biens communs...

utilisation collective, mentions légales etc. = Logique privative

Paradoxe en France alors que GB les données sont mises à disposition pour créer des services innovants.

Sites éducation nationale sous copyright...

Projet Académie en ligne

30 académies physique et une numérique.

Projet ambitieux, intention louable, parascolaire

Problème :

· ressources mais disciplines pas couvertes

· ressources fermées dans le format (pdf, flash)

· internet comme simple espace de stockage = aucune mise à jour possible sans accès fichiers sources

· pédagogiquement pas extraordinaire, archaïque !

· mentions légales = copyright très contraignant, interdiction de partage, de reproduction, de stockage, audio encapsulé en flash = droit auteur post internet

· mentalité du ministère éducation pas en phase

· (…)

Exemple « sésamath », communauté prof de math, hors ministère

Objectif = faire concurrence aux éditeurs privés ?

Licence ouverte & logiciels libres sous windows ou PC (Linux)

Exemple « Framasoft » - sous dotclear, créative commons

Logiciels libres

Patrimoine, diff & prod

contexte suite rapport = obligation diff & partage

données publiques dont diff indispensable accès citoyens

archives, patrimoine comme enjeux politiques

· association cinémathèque de bretagne

· association brestoise

Collecte des fonds, triés, conservés et diffusés + numérisation

Problématiques : dispositif obligatoire, contrainte d'ordre socio-technique...

Du sauvetage de données à la spécification = garantir préservation, types de collecte...

Cinémathèque = tri des films en fonction des types (pour raisons diverses).

Problème sur les classements pour indexation.

Diffusion web, accessibilité au + grd nombre, vulgarisation du W scientifique, vitrine pour la collectivité.

Usagers de + en + professionnel, donc données plus spécifiques.

· Refus de dénaturer le W scientifique

· Refus d'ouverture des données pour éviter la reprise par éditeurs privés

· espace virtuel pour pallier à absence d'expositions réelles

· web = économiquement viable

Droits etc.

Biens communs – comment sortir du conflit d'intérêt ?

Intérêt propre contre intérêt collectif.

→ Rapport de forces

→ L'arbitre = qui achète l'arbitre ? Nécessite d'être en dehors des intérêts !!!

→ Convergence d'intérêts = stratégies gagnant-gagnant

Incapable de gérer les conflits d'intérêts.

Boucle phonologique (enchaînement des idées) & calepin visuospatial (mémorisation d'un plan)

ou Egocentré & Allocentré

Limitation = l'art de la mémoire.

→ Fabriquer des cartes pour faciliter l'extension des idées.

→ Cartographier ces questions = quelle est la carte ?

Pas de territoires communs = création d'une île virtuelle, genre second life... pour cartographier les idées

« Nouvelles technologies, nouvelles pensées », Jean Michel Cornu

Creative Commons

Tim Berbners-Lee

Web et droit d'auteur version classique. Notion de publication. « Tous droits réservés ». Autorisation par l'auteur pour utilisation.

En contradiction avec partage d'internet.

Suite du mvnt du logiciels libres.

CC devenu rapidement un standard de fait. Exemple Flick-r.

Lawrence Lessig → 2001,02 puis 2004 France.

Juridiction = traduction et adaptation pour chaque pays.

Pour chaque utilisation pas de négociation spécifique avec l'auteur = éviter les formulations compliquées des licences.

Bases communes = autorisation non exclusive de reproduire... usage non commercial. Obligation à citer la source. La licence sans limitation de durée.

Option = autorisation commerciale (ex : copyleft). Logo dollar ou dollar barré. Autorisation oeuvres dérivées ou pas, du plus au moins restrictif = 6 licences.

Publication sous Licence CC. Sur le web. Http://fr.cretivecommons.org ?

Suivre un formulaire pour obtenir le texte + logos pour l'inclure aux documents.

En principe texte et logos cohérents ;-) !

→ liens vers le « commons deed » qui explique la signification de chaque logo + « legal code » pour les détails + les méta données = description utilisable de la licence

WIKI-BREST

licence NDNC

financé intégralement –> biens communs

Le tout payant ne fonctionne pas !!!!!

WIKI débrouillard – écriture collaborative

Revue-réseau-TIC – une revue qui relie & diffuse intitiatives, réflexions, innovations autour des usages d'internet et multimédia... en cours

Débat interactif – wiki intercoop.info

→ Site permet la réutilisation ?

→ Choix, possible changement d'avis ?

Peur de la dépossession ?

Assise juridique ? Jurisprudence ?

Créer une identité commune, sortir du lot = être innovant.

Contenus coopératifs imprévus comme encyclopédie.

Biens communs ? On sort de la logique marchande ? Est-on prêt à changer de modèle ?

CC = 100% des cas gagnés par CC. Devant le tribunal, c'est l'auteur qui s'y défend.

II – Réseaux sociaux et territoire

Services innovants → réseaux sociaux en ligne ? « Services web de réseautage social »

Session à la cantine (paris) : « le web fournit outils mais gens qui le font »

Facilite les mises en relation et d'intervention (type communication les uns avec les autres)

Combinaison de pages personnels (profil) avec caractéristiques + collective (groupe)

second life ?

2 grosses pratiques :

· horizontaux (type facebook, twitter, myspace);

· verticaux/spécialisés (type « peuplade », la ruche…).

Fonctions récurrentes (identité, réputation, interaction, applications, partage...) - toujours facebook 200 millions d'utilisateurs !

Réseaux sociaux territoriaux :

Solutions Open Source ! → Wordpress – elgg – La Ruche

Elgg = Bebac, reseautou

Réseaux sociaux géolocalisés

· IRL connect* (service hollandais) orienté micro bloggingavec interface agrégateur des autres réseaux sociaux

· UpNext* – interface 3D échange d'adresses etc.

· AKA'AKI – services sociaux mobiles

Rematérialisation des réseaux sociaux sur le web traditionnel ou espace public.

Ex : twittywall outdoor (prototype)      [note : pour champs libres – système intéressant à développer pour affichage dans hall accueil]

Ex : ma-residence.fr in ascenseur

Réseaux sociaux : pour quoi faire ?

Relation aux autres

Maîtriser mieux son identité...

Territoriaux ? Recherche de sociabilité, besoin cadre dans un cadre commercial.

Espace de co-construction des politiques publiques (avec public, débats...)

Usage commercial & professionnel – ex : recherche jobs (autres que viadéo)

Relocalisation économie (Amap, panier bio etc.)

Ex : fing, création groupes locaux pour professionnels

mutualisation des ressources

homogénéisation d'accès aux services publics

« Open street map » (libre accès droit)

Services existants : viadéo, facebook, LinkedIn... :

ne pas refaire ce qui existe déjà même en local.

Ce qui ne marche pas :

Silo social... manque de lien entre les réseaux existants.

Multiplication des comptes est contre productive.

Populations endogames

Cahier des charges idéal

plateforme générative plutôt qu'outil intégré = infrastructure ouverte de réseaux sociaux

gouvernance naturellement décentralisée des services de la plateforme = sinon pas pérenne !

Données publiques ouvertes (ex : réseaux données transport urbain...) sous CC

Géolocalisation durable ? Design de la géolocalisation pour faciliter son usage ou son blocage.

Rôle de l'acteur public

Labélisation, identité décentralisée qui fait fi des changements d'adresse physique de mail etc.

Opérateur de plateforme ouverte !!!

Expérimentation de services (utilisateurs test, etc.)

L'internet des sujets vs l'internet des objets

La ruche
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I - Entreprise 2.0 & réseaux sociaux pro

A - Seemy

Viadéo, linkedIn...

· Le personnal branding

· Le recrutement

· Une nouvelle époque pour le marketing (cf. DevCom) du marketing de masse au marketing conversationnel

Entreprise 2.0 → entreprise étendue

Elgg et ?

Pour réseau social en entreprise – gestion de la communication

On n'a pas l'information, on a trop d'information (réajuster push et pull)

· Arrêt de l'utilisation intensive des mails pour mettre l'information sur blog ou forum – retrouver ainsi l'historique des discussions

· mail = push, RSS = pull – lutte contre l'infobésité

L'innovation

· crédit mutuel de bzh sur le dev durable

· réseau social sur l'utilisation des rasoirs au sein de l'entreprise fabricant

On ne crée pas une communauté, on fournit des outils nouveaux à une communauté existante.

Révéler les talents et gérer les compétences grâce à un réseau social d'entreprise. Créer des entraides entre experts et nvx arrivants, entre sénior et junior. Favoriser échanges, communauté de pratique.

Groupes in réseau social entreprise...

· wiki dans un groupe

· visionneuse PDF pour voir documents de l'entreprise sans impression ni envois par mail

· explication des projets, échanges transversaux, webTV in entreprise

· profils riches (contact, compétences, nuage de tags

· gestion des flux, activity fields

Conclusion

Solution pour rendre l'entreprise plus innovante et éviter le choc générationnel

II – Stratégie de promotion des artistes et des festivals sur internet

A - WEB Trans

stratégie → par le blog et non le site internet

Le blog :

· réactivité des internautes

· contenus audio vidéo

· facilement référençable

Outil de veille : suivre l'actualité des différents artistes des transmusicales (passé et futur)

ex : google alert → flux rss pour récupérer les alertes sur son blog ou site ou sur agrégateur de flux (netvibes)

Site = vitrine mais comment inviter les internautes à visiter le blog – relais entre festival & internautes

Faire intervenir aussi les artistes sur le blog

MySpace = outil pro où dates concerts + affichage flux rss par un widget intégré (sous sprout)

Avantage Facebook – mais les trans utilisent profil perso = pas bien

→ messages courts et fréquents pour gagner en efficacité

Partenariat avec Deezer (la web radio la plus utilisée et légale), Dailymotion pour avoir un lien en homepage

Visite du blog = 30% visite transweb sans compter les flux rss

B – City series

Concerts à emporter

http://www.blogotheque.net/-Concerts-a-emporter-
Nombreux artistes sont intéressés par ce concept (notes : où sont les résistances contre podcast)

Nouvelles dynamiques entre live et clip → ville, région etc. sont acteurs pour la mise en place ou partenariat dans logique territoire forte

Groupes jouent dans lieux emblématiques dans leur ville – pas forcément patrimonial mais aussi sens pour un groupe d'être là

Youtube = force de frappe

Dailymotion = meilleur qualité en statut HD

Vimeo = superbe qualité et player discret

(notes : j'apprends rien)

C - http://alter1fo.com/
festival electronick art – forme billets à suivre (= blog)

(notes = perte du contenu – associer côté blog et côté site trad dit plaquette)

coût = gratuit !

C'est une association dont le but est de faire parler du festival, qu'il soit vu, que les artistes bénéficient d'une fenêtre

D – MBA

à l'origine de Rennet et de BUG

III – Diffusion audiovisuelle et nouveaux médias

Recevoir vidéos sur mobile

Mais aussi internet sur la télé

Si demain twitter arrive sur la télé peut devenir le média populaire non réglementé, non controlé...

Arriver de la TNT à changer la donne pour les télévisions locales

Question modèle économique plus que contenus + phénomène de la crise

Idées reçues = avec ressources pub locales on allait pouvoir fonctionner comme la radio – réalité : non


radio = média syndiqué – son fond de programme musique, peu de frais, etc. <> télévision locale


pas les mêmes missions = missions publiques et privées

dimension locale ou régionale n'est pas si importante pour les financements (une entreprise ne limite pas sa com' à une localité ou une région mais à une surface de circulation de personnes et de biens)

problèmes des droits entre télé par onde, par cable, pour mobile

ne pas limiter la notion de locale à des communautés d'intérêts

III bis – Villes 2.0

Qu'est-ce qu'on peut faire émerger comme piste à partir du territoire rennais sur un focus urbain ?

Exemple : service pour collecte des déchets avec gps et suivis des camions = objet célibataire, sans partage de données.

Accessibilité

Données partagées – toujours ce problème

Imaginer un service immobilier avec cartographie des écoles etc. (ex USA on rentre par la carte - walkscore)

